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Abstract 

In the Islamic economic concept, the purpose of holding buying and selling transactions is to 

seek the pleasure of Allah SWT. In determining the price of an item, it must be agreed upon and 

generally applicable. Currently retail stores with a modern system such as UKP Arrisalah also 

set prices using a pricing mechanism with an odd price system, namely setting prices with an 

odd nominal value such as Rp. 9,700, the odd price setting contains an element of obscurity and 

will be detrimental to the buyer because at the time of payment the price will be rounded off and 

the seller will take more advantage through rounding off the price by the seller. This research is 

a qualitative research, the research data collection was carried out by making observations or 

observations and interviews, with the research object at UKP Arrisalah Slahung Ponorogo. This 

study aims to analyze the pricing mechanism applied by UKP Arrisalah and review pricing at 

UKP based on sharia economic principles. Based on the results of the research and analysis of 

the mechanism for setting the selling price at UKP Arrisalah, it can be concluded that the 

mechanism for setting the nominal odd price or applied to UKP Arrsalah when viewed from the 

pillars of buying and selling is in accordance with Islamic economics, however the odd price 

method is used not in accordance with the principles of Islamic economics. The Odd Price 

method, in the opinion of fiqh scholars, contains tricks or deceptions that indoctrinate buyers.  
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 المقدمة 
بعضهم   إلى  يحتاجون  الذين  الاجتماعية  الكائنات  ه البعضكما  والتي  طبيعة ،   

، لا يمكن فصلها عن بعضها البعض تتطلب وجود البشر الآخرين  الحياة في المجتمع العام 
بين التواصل  السياق يحدث  المجتمع. في هذا  سواء في  يعيشون على حد  النالذين  من    اس 

، سواء الاحتياجات الفردية أو الاجتماعية. الجمعية التي يقوم فيها  أجل تلبية احتياجاتهم
 1، تسمى معاملات.كل شخص بعمل فيما يتعلق بالآخرين

عاملات في الماضي التي تحدث ، إحدى المملات نفسها موجودة منذ زمن النبيالمعا 
، حيث يقدم البائعون  لبائعينالمشترين وا  لذي يجمع بينغالبا في السوق. السوق هو المكان ا

شكل  في  الاستهلاكية  السلع  أو  المطلوبة  السلع  عن  المشترون  ويبحث  المطلوبة  السلع 
ستؤدي    احتياجات أساسية. في السوق بين البائع والمشتري ستكون هناك عملية مساومة

 2إلى اتفاق مع سعر رمزي معين للبضائع التي يحتاجها المشتري. 
يتمفي جوهر بعد  ها،  المستهلكين.  احتياجات  لتلبية  منتج  من    إنشاء  المنتج  إنشاء 
المصنعة المستهلكين.  الشركة  أو  المشترين  على  منتجاتها  بتوزيع  المصنعة  الشركة  ستقوم   ،

التوزيع بأنشطة  الأنشطة  هذه  وتجتسمى  التي  ،  التوزيع  أنشطة  من  جزء  ه  التجزئة  ارة 
 3وه حلقة وصل بين مصالح المنتجين والمستهلكين.  تلعب دورا مهما في دائرة التسويق

 واحد هو في كثير من الأحيان مكان توزيع السلع هو متاجر البيع بالتجزئة. 
  الأسواق التي تطبق المفاهيم، هناك العديد من  ة إندونيسيا، وخاصفي بعض البلدان

والشراء البيع  تطبيق  في  أيضا  الحديثة  هناك  إندونيسيا  في  من  ،  مالعديد  ثل  المدرجات 
indomart  ،alfamart  ،suryamart  تكون المنافسة ا من متاجر ريريل. في هذه الحالةوغيره ،

ضيقة   المستهلكين  على  للعثور  السوق  متجرللغايةفي  لكل  يكون  النهاية  وفي  شركة    ،  أو 
المستهلكين.   لجذب  الخاصة  يخدم  فونوروكواستراتيجيتها  مكان  مراكز    هو  من  الكثير 

 
1 Yusurf Qardawi, Norma dan Etika Ekonomi Islam, Alih bahasa Zairel Arifin dan Dahlan 

Husain, (Jakarta: Gema Insani Press, 1997), p. 51 
2 Ade Irma Dwiratnaningrum, Mekanisme Penetapan Harga Dalam Pandangan Islam. (Jurnal 

Robust Vol. 3 No. 1 2022) p. 44-45 
3 Dewi ambarawati dan achmad fauzi, Pengaruh Buaran Eceran Terhadap Keputusan 

Pembelian. (Survei pada konsumen toko serikat jaya gersik) Jurnal Administrasi Bisnis, Vol 47 No. 2 

Juni 2017 p. 25 
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ا ومحلات  لحديثةالتسوق  الصغيرة  الأسواق  من  بدءا   ،supermarket   وhaypermart   

، للسوق الحديثة مع نطاق من الأسواق الصغيرة  الأنظمة الحديثة. وفي الوقت نفسهومتاجر  
 ع النظم الحديثة موجودة تقريبا في كل شارع في المدينة وفي الريف. والمحلات التجارية م

هو دليل على وجود نظام حديث    الرعاية المنزلية  واحدة من الأماكن المسماة وحدة
هو الأعمال المملوكة للمؤسسة التي ه واحدة من العديد    (UKP) من المحلات التجارية.  

الامتياز. التجارية  المنافسة  إحياء  التي  الحديثة  التسوق  مراكز  الاسمي    من  السعر  تطبيق 
 9900أو    -روبية ،    5550-يةروب  7700لعنصر مدرج السعر المسمى باستخدام السعر الاسمي  

ا  ، ولكن إذكنت تتسوق بكميات كبيرة  لفعل إذا، ستكون هذه الأسعار رخيصة باروبية
درج المسمى بالسعر في وقت  ، فهناك فرق بين السعر الماشتريت واحدة فقط في وقت الدفع

أك الدفع المستهلكون سعرا  يدفع  ما  يدفع  ، وهذا غالبا  أن    -،  بيةرو  9900ثر تكلفة يجب 
 . روبية 10000لكن ادفع 

ال هذا  لمثل  الاسمي  التطبيق  عيحتوي  على  الغم سعر  من  يستخدم  نصر  لأنه  ض، 
أو   منتج  إندونيسيا  عصلتسعير  في  حاليا  لأنه  السائة،  العملة  قيمة  على  يعتمد  الفئة  لا   ،

م سن  هناك. مع عد   روبية لم تعد  -،  50روبية أو روبية.-75وبية روبية.ر  -.25الاسمية للرب.
االجزئيةالنقود   التجارية  الفاعلة  الجهات  مع  يتعارض  أنه  الواضح  من  أسعار  ،  تحدد  لتي 

السلع التي لا تتوافق مع قيمة العملة السائدة ولا تتوافق مع المبادئ الاقتصادية الإسلامية  
أن   يمكن  الآخرين.  تضر  ولا  والوضوح  والصدق  الجيد  والشراء  البيع  مفهوم  تطبق  التي 

الأ مختلةختؤدي  عواقب  إلى  التسعير  في  الأخلاق  طاء  تنتهك  التي  التسعير  وإجراءات   ،
 . ب في كره الشركات من قبل المشتري يمكن أن تتسبو

 ج البحث منه
هذا  الوصفية    ثالبح  نوع  سوجيونو  لطريقة  وفقا  نوعي.  بنهج  وصفي  بحث  هو 

لباحث هو أداة  النوعية ه طريقة بحث تستخدم لفحص حالة الكائن الأصلي أو الطبيعي وا
وسلوك    4رئيسية.  أنشطة  أنه  على  إليه  ينظر  الذي  القانون  في  للنظر  البحث  هذا  يستخدم 

 
4 Sholikhah Amirotun. "Statistik deskriptif dalam penelitian kualitatif. (KOMUNIKA: Jurnal 

Dakwah dan Komunikasi, Vol. 10. 2016) p. 342-362. 
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يتفاعلو الاجتماعية  الحياة  في  الموجودين  ويتواصلون الأشخاص  جيد  بشكل  دائما  ن 
الاجتماعية الجوانب  في  بنشاط  من    .اجتماعيا  البحثوالغرض  الذي    هذا  البحث  هو 

، وكذلك الأحداث التي تحدث   لذهاب مباشرة إلى المجتمع أو المجاليتطلب من الباحثين ا
ت في البيئة  في البيئة المحيطة ، والظواهر الواردة في البيئة المحيطة، سواء المجتمع والمؤسسا

كموضوع   )أوكب(  المنزلية  الرعاية  ووحدة  السلع  تسعير  آلية  هو  الباحث  لعنوان  وفقا 
في  .للبحث الدراسة  موقع  أجري  الرعاي وقد  وحدات  من  واحدة   ( الاجتماعية    ( UKPة 

 .فونوروكو الحديثة معهدالرسالة
البيانات   طريقة و مراقبة    5، الملاحظة  وه  جمع  الباحثون  أجرى  الدراسة،  هذه  في 

معهد الأعمال  وحدة  أو  المتجر  لموظفي  من  مباشرة  فونوروكو  سلاهونغ  الحديثة  الرسالة 
المشاركين غير  الملاحظة  الحالة    6، ابلةالمق و  .خلال  هذه  وفي  الشخصين،  بين  المحادثة  مع 

يمكن إجراء المقابلة للأطراف المتعلقة بالمشاكل المذكورة أعلاه، على سبيل المثال مجلس  
ر أصبح  الذي  حزب  الإدارة  في  المالية  الشؤون  وقسم  المتحدة،  المملكة  حزب  في  ئيسا 

ال وبعض  المتحدة،  المملكة  حزب  ورئيس  المتحدة،  وحدة  المملكة  في  الموظفين  أو  عمال 
 7. قيالتوث. والرعاية المنزلية في حزب المملكة المتحدة

ثلاث ، يوجد في هذا النموذج  وفقا لهوبرمان في كتاب باويتو  تحليل البيانات  طريقة
 9. تعرض البياناو 8،تتخفيض البيانا : للتحليل ، بما في ذلك ما يلي طرق

 نتائج البحث 
كل فرد يقوم بعملية التداول )البيع والشراء(. التسعير   يعتبر التسعير أداة مهمة في

يزال   السلع والخدمات. لا  المنتجون مقابل  التي سيحصل عليها  القيمة  هو عملية تحديد 

 
5 Hardani, Metode Penelitian Kualitatif dan Kuantitatif. (Yogyakarta, CV Pustaka Ilmu Group 

2020) p. 80 
6 Leniwati, Leniwati, Arafat  Yasir. "Implementasi Supervisi Akademik Kepala Sekolah untuk 

Meningkatkan Kinerja Guru." JMKSP (Jurnal Manajemen, Kepemimpinan, dan Supervisi Pendidikan, 

Vol. 2, No.1 2017) p. 106-114. 
7 Sugiyono, Metode Penelitian Kombinasi. (Bandung CV. Alfabeta 2018), p. 314 
8 Ahmad Rijali, Analisa Data Kualitatif, (UIN Antasari Banjarmasin, Jurnal Al-Hadharah Vol. 

17, No. 33, 2018) p. 99 
9 Ahmad Rijali, Analisa Data Kualitatif, (UIN Antasari Banjarmasin, Jurnal Al-Hadharah Vol. 

17, No. 33, 2018) p. 94 
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والشراء( )البيع  التجارة  أعمال  الأسعار في  يعرفون عن تحديد  المتداولين لا  من  ،  العديد 
ا  التسعير  سوى  يفعلون  لا  المتداولين  بعض  أعمالهم  لم لأن  في  والخسائر  الأرباح  نحو  وجه 

التجارية. تحديد سعر بيع جيد إذا كان المنتج قادراً على تحديد سعر لا يستبد به نفسه أو  
 المستهلك.

عن طريق المقابلات المباشرة مع مدير    الباحث بناءً على نتائج البحث الذي أجراه  
التسعير في    UKP Arrisalahوموظفي   . لذا فإن المعلومات التي تم  رسالةلمعهدا لمعرفة نظام 

 :الحصول عليها ه على النحو التال 

 UKP Ria Nusantaraآلية في  الحكم الاسلامي على آليات تسعير السلع نظارية

 التسعير الهامشي )رفع الأسعار(
الكيلان تسمى   قال  بالسلعة  السلعة  فمقابلة  بشيء،  شيء  مقابلة  اللغة:  في  البيع 

وقال بعض الفقهاء:   .بالنقد، ويقال لأحد المتقابلين مبيع وللآخر ثمنلتها  كمقاببيعاً لغة  
بمعنـى وهو  بالمال  المال  تمليك  اللغة  في  معناه  الملك   .إن  في  ذات  إدخال  فإنه  الشراء  ما 

الآخر،   والشراء على معنى  البيع  من  كلاً  تطلق  اللغة  أن  بالمال، على  المال  تملك  أو  بعوض، 
لفعل الب لفعل المشتري  ائع:فيقال  يقال ذلك  للنـاس ولا    .بيـع وشراء كما  البيع معروف 

شيئا اشترى  أو  بـاع  وقـد  إلا  أحدا  تجـد  البائع    .10تكـاد  أعني  العاقدين  في  يشترط 
 :والمشتري شروط ه

 .البلوغ: فلا يصح البيع والشراءمن صبي ولو كان مميزا  .1
 .العقل: فلايصح البيع والشراءمن مجنون .2
  .والشراءمن مكره لايصح البيعالاختيار: ف .3

 :يشترط في المعقود عليه أعني الثمن والمثمن شروط ه

 
النجاح والوطنية.  30 النظرية والتطبيق، فلسطين، جامعة  البيع بين  ابراهيم، )مجلس عقد  (  200٦محمد سرحان 

 10-٩ص 
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ما لايملك .1 يبيع  أن  فلايجوز لأحد  أو  . الملك  عقارا  أو  سيارة  شخص  يبيع  أن  مثال: 
سلعة تعود لأبيـه أو أخيه أو صديقه من غير أن يخوله ببيعها فهذا لا يجـوز والبيـع  

 .ن الـشخص فـضولي يتدخل بشؤون غيرهع الفضولي لأيسمى هذا بي يعتبر باطلا و
 .الطهارة فلايجوز بيع شيء نجس كالميتة والخمر والخنزيـر والكلب .2
الانتفاع بالشيء شرعا فلايجوزبيع ما لا منفعـة فيـه لأنـه يعد سفها وتضييعا للمال   .3

بيـع   لايجوز  وكذا  رمل،  ذرات  أو  حنطـة  حبـة  أو  الحـشرات  منفعتـهكبيـع    شيء 
الظاهر   ة في الشرع كـآلات الموسـيقى فإنـه وإن كـان فيهـا نفـع بحـسبغـير معتـبر

فالحاصل أنه يجب أن   .من الاستمتاع بها إلا أن هذه المنفعـة محرمـة فتكـون لاغية
 .يكون المبيع منتفعا بـه في عـرف النـاس وغير محرم لأن المحرممنفعته لاغية

الب .4 فلايصح  إذاكان  العلم،  الميع  أو  مجهولينالثمن  يقول   .ثمن  أن  الثمن  جهل  مثال 
الأرض هذه  بعتـك  لعدم   البائع  باطل  بيع  فهذا  قبلت،  المشتري   العلم  فيقـول 

 .11 بالثمن
في   الأسعار  أن  ملاحظة  يمكن  أعلاه،  المقابلة  نتائج  إلى  الرسالةاستنادًا  ،  معهد 

الآلي .  وخاصة فإن  النظرية،  الناحية  من  ذلك،  إلى  فيبالإضافة  الموجودة  الرسالة    ة  معهد 
تستخدم بالفعل تحديد الأسعار الذي يتوافق مع التعاليم الإسلامية، أي وجود مبدأ   الحديثة

البائعون والمشترين على استعداد متبادل مع المعاملات التي تحدث ،    الرغبة، حيث يكون
قبل   من  أيضًا  تنفيذه  تم  السوق  في  الصحية  الصدق  .  UKP Arrisalahوالمنافسة  تنس  لا 

 والانفتاح. 

 تسعير العائد المستهدف )تحديد سعر البيع( 
الشريعة، في المفهوم الإسلامي،  وذلك وفقاً لمفهوم التسعير في الإسلام وفق مقاصد  

فإن المبدأ الأكثر هو أن الأسعار يتم تحديدها من خلال توازن العرض والطلب والعدالة  
النظر في مصالح من خلال  ، عندما    الاقتصادية  ذلك  ومع  السوق.  في  المشاركة  الأطراف 

 
 2( ص. .2..2 الاسلام، سلسلة الدين المعاملة، القاهرة. دار العصوة للنشر. لحفيظ فرغلي على لقرني )البيوع فيعبدا 31
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ل يس  يكون هناك فعل ذو طبيعة ظلم بحيث يكون هناك تشوه في السوق أو أن السعر 
 12عند نقطة التوازن ، 

 التسعير الفردي )أسعار فردية(
سعرًا غريباً لتحقيق الربح واكتساب حصة    UKP Arrisalahحدد ممثلو الأعمال في  

 بقاء الشركة. من خلال تحديد سعر فردي أو سعر فردي، يستفيد  في السوق والحفاظ على
العدد الكبير من المستهلكين الذي  ن يشترون المنتجات المتداولة  الفاعلون التجاريون من 

مع   هذا  يتماشى  الزوجي.  السعر  من  أرخص  المحدد  السعر  أن  يشعرون  المستهلكين  لأن 
يم الأرباح، والاستيلاء على حصة السوق،  نظرية أهداف التسعير الفردي، والتي تشمل تعظ

والتسعير الأسعار،  واستهداف  بسرعة،  الأموال  لاسترداد  كافية  عوائد  على    والحصول 
 الترويجي، وتحديد الأسعار المرتفعة. 

في تحديد السعر لا يجوز استخدام طرق ضارة برجال الأعمال الآخرين. من المؤكد  
رباح، لأن جوهر التداول هو السعي لتحقيق الربح،  أن الإسلام يسمح للمتداولين بجني الأ

تبالغ في الاستفادة منه. لأنه إذا كان السعر المحدد هو سعر مع قول، فإن التاجر  لكن لا 
 سوف يتفوق بالتأكيد في الكمية. 

الشركات  قبل  من  الفردية  الأسعار  استراتيجية  استخدام  تم  الدراسة،  نتائج  من 
بالتج البيع  قطاع  في  مثلالعاملة  الرسالة  زئة  استراتيجية  معهد  استخدام  واستخدم   ،

ومنت والمشروبات  الأغذية  منتجات  في  واسع  نطاق  على  الفردية  التجميلالأسعار  ،  جات 
والمعدات اليومية. يمكن أن يؤدي تحديد إستراتيجية سعر فردي أو سعر فردي إلى جذب 

المستهلكين بسبب التأثير  ، والسبب في أن الأسعار الفردية يمكن أن تجذب  المستهلكين
نفسه الفردي  من  والسعر  العديد  يعتبر  السعر.  منخفضة  صورة  تصوير  هو  أحدهما   ،

أن   النفسيةالمستهلكين  الناحية  من  لكن  حتى.  الأسعار  من  أرخص  الفردية  ،  الأسعار 
تقليل مقدار    يميل معظم المستهلكين إلى اعتبار هذا على أنه فرصتهم ليكونوا قادرين على

 
12Supriadi Muslimin, Konsep Penetapan Harga Dalam Prespektif Islam (Al-Azhar, Journal of 

islamic Economies, Vol. 02 No. 01) h. 1 
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العنصر  القي شراء  تم  إذا  صحيحًا  يكون  قد  إنفاقها.  عليهم  يتعين  التي  النقدية  مة 
 13بكميات كبيرة جدًا. 

لتسعير هو أحد أهم جوانب استراتيجية التسويق لتحقيق أهداف  ، فإن اإذا لوحظ
الشركة مثل أهداف الربح وأهداف المبيعات وزيادة ولاء المستهلك. من خلال تحديد هذا  

 UKPفي أن يعرف المستهلكون الفرق في أسعار البيع والشراء في    UKP Arrisalah، تأمل  السعر

Arrisalah  بح الأخرى  الصغيرة  في  والأسواق  المنتجات  المستهلكون  يشتري   UKPيث 

Arrisalah . 
في   بالتسوق  قاموا  الذين  المستهلكين  من  العديد  من  البحث  نتائج   UKPتظهر 

Arrisalah  الأسعار على أساس أنهم معتادون عليها، ولكن   أن معظم الناس يقبلون تقريب
لا يزال هناك عدد قليل من الأشخاص غير الراضين ولا يوافقون على تقريب الأسعار. إذا 
كان هناك مشتر يشعر بأنه أقل رغبة في الوفاء بالمبلغ المتبقي لعملية الشراء هذه، فيمكنه  

الاستمرار في م إلغ اختيار  أو  البائع  قاله  ما  والشراء.  تابعة  البيع  الشرعي في  اء  المذهب  أما 
طرق   تطبيق  لأن  العلماء،  بعض  عند  يجوز  فلا  بالحلوى  النقود  من  تبقى  ما  استبدال 

بشكل يضر  خداع  عنصر  على  يحتوي  الفردية  ويعطي    كالأسعار  بالمشتري  مباشر  غير 
ال بالحلوى ،  ر في استبدال ما تبقى من الم خا وأما المذهب    14المشتري الرغبة في تغيير المال. 

الحلوى   بتقديم  ماركت  الميني  أو  المحلات  مديرو  ليقوم   ، النقدية  القطع  ندرة  يجوز  أي: 
 بدلًا من ذلك. 

 الخاتمة 
فيما يتعلق بآلية التسعير باستخدام نظام السعر    استنادا إلى نتائج البحث والمناقشة

آلية التسعير  .  تصاديةمن حيث الشريعة الاق   الحديثة   معهد الرسالة الفردي في وحدة أعمال  
أعمال   وحدة  تنفذها  الحديثةالتي  الرسالة  منتجاتها    معهد  لبعض  التسعير  آلية  ه 
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تقدم   الفردية.  الأسعار  أو  الفردي  السعر  بأسعار    UKPباستخدام طريقة  أسعارًا منخفضة 
الأسعار من أجل تحقيق   يتم تحديد  المبيعات حيث  أهداف حجم  محددة من أجل تحقيق 

   .المبيعات ، وتهدف أيضًا إلى راحة العميل عند التسوق في المتجر أهداف حجم
عند     آلية تحديد الأسعار الفردية  UKP Arrisalahتخدم آلية التسعير التي تنفذها  تس

النظر من أركان البيع، فإنها تتوافق مع الحكم الإسلامية ، ومع ذلك ، يرى بعض العلماء  
مبادئ الحكم الإسلامي لأنها تحتوي على عناصر من  أن طريقة السعر الفردي لا تتفق مع  

والأفعال.   سعر  الاحتيال  تحديد  إن  البيع.  عملية  في  تطبيقه  يجوز  ولا  مخزي  الخداع  من 
فردي مقبول طواعية من قبل المجتمع ، ولكن هذا يشير بشكل غير مباشر إلى الإكراه على  

 .الشراء أو استبدال التغيير بالحلوى 
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