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ABSTRAK

Para seleb Instagram membuka jasa endorsment, tetapi tidak semua seleb memperhatikan
transaksi yang mereka lakukan, apakah sudah sesuai dengan hukum secara Islam atau belum,
banyak dari mereka melakukan transaksi hanya memperhatikan keuntungan, padahal sudah
sepatutnya melihat bagaiaman rukun sayarat, besaran, dan juga mekanisme pengupahannya.
Banyaknya ketidak pastian saat penentuan upah yang sesuai dengan waktu yang dijanjikan.
Tujuan penelitian ini penulisan ingin mengetahui system penentuan upah endorsement melalui
media Instagram di Indonesia. Dan bagaimana konsep penentuan upah pada endorsement
menurut figih muamalah. Metode penelitian yang digunakan adalah metode kualitatif, dan
jenis penelitiannya grounded research. Hasil analisis Pertama system pengupahan endorsement
melalui media instagram di Indonesia, system kerjasama yang dilakukan online shop dan
selebgram sudah sesuai dengan peraturan yang ada, mekanisme penetapan Upah dari pelaku
usaha (Online shop) kepada selebgram dimana dapat dilakukan pada awal transaksi dan dapat
pula pada akhir transaksi sesuai kesepakatan. Kedua, pengupahan endorsement melalui beberapa
media instagram menurut figih muamalah, hasil penelitian dari ketiga akun diatas dapat
disimpulkan bahwa ketiganya sudah memenuhi kriteria pengupahan dalam figh muamalah,
seperti akun @Listian_Dini mekanisme penentuan upah yang terletak diawal atau paymen
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sebelum pengerjaan, pengupahan tersebut dibenarkan menurut menurut Syafi’i dan Hambali
yang mana pengupahan hasil dari pelayanan promosian produk. Pemberian upah yang terjadi
pada akun @nnrhmahl terletak diawal dan ada juga yang diakhir setelah pengerjaan, sesuai
dengan kesepakatan. Pengupahan tersebut diperbolehkan menurut Syafi’i dan Hambali yang
mana pengupahan terletak diawal, dan pengupahan yang diakhir diperbolehkannya menurut
Hanafi, Maliki dan Hanbali. Sedangkan pengupahan pada akun @kharisma_wkf03 yang
diberikan pada saat pengerjaan selesai. Praktik kerjasama pada akun @kharisma_wkf03 yang
bersifat kontrak, diperbolehkan menurut Hanafi, Maliki dan Hanbali.

Keyword: Endorsement, Ujroh, Figih Muamalah
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'Kidi, Teknologi Dan Aktivitas Dalam Kehidupan Manusia (Sebuah Tinjauan),
Jurnal Widyaiswara Ahli Madya, https://bpsdmd.ntbprov.go.id/wp-content/uploads/2018/05/
Teknologi-dan-aktivitas-dalam-kehidupan-manusia.pdf, h. 27, diakses pada tanggal 7
maret 2023

’Bimo Mahendra, Eksistensi Sosial Remaja Dalam Instagram (sebuah perspektif
komunikasi), Jurnal Visi Komunikasi, Vol. 16, No.01, mei 2017. h. 151-160
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Peningkatan Persentase Penetrasi
Internet di Indonesia
2018-2022(Q1)

2021-2022

*Muhammad Arif, Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet Indonesia, “Profil Internet

Indonesia 2022,” Apji.or.Od, no. June (2022): 10, apji.or.id. https://apjii.or.id/survei2022x
di akses pada 10 November 2022
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*M Ivan Mahdi, Pengguna Media sosial di Indonesia pada 2022, febuari 2022 https://
dataindonesia.id/digital/detail/pengguna-media-sosial-di-indonesia-capai-191-juta-
pada-2022 diakses pada tanggal 10 November 2022
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*We Are Social, Digital 2022 indonesia, https://andi.link/wp-content/
uploads/2022/02/Digital-2022-Indonesia-February-2022-v01_compressed.pdf, diakses
pada tanggal 7 maret 2023
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®Andi Saputra, Survei Penggunaan Media Sosial DiKalangan Mahasiswa Kota
Padang Menggunakan Teori Uses And Gratifications, http://jurnalbaca.pdii.lipi.go.id/baca/
article/view/476, Vol 40, no 2, tahun 2019, h. 210, di akses pada tanggal 3 November 2022

’Zulfadli Hamzah, Muhammad Arif, Chairun Nisa, Analisis Komparasi Strategi
Pemasaran dalam Transaksi Jual Beli Online dan Offline pada Hijab (Studi Kasus:
Mahasiswi Universitas Islam Riau), Jurnal Rumpun Ekonomi Syariah, Vol. 2, No 1, juni
2019, h.17-18

8Dinda Sekar Puspitarini, Reni Nuraeni, Pemanfaatan Media Sosial Sebagai Media
Promosi (Studi Deskriptif Pada Happy Go Lucky House), Jurnal Common, Volume 3
Nomor 1, Juni 2019, h. 79

“Thallita Affifah Nugroho, Farah Citra Azzahra, Pemanfaatan Instagram Sebagai
Media Promosi Social Commerce Usaha Bro.Do, Jurnal Pustaka Komunikasi, Vol 5, No.
1, Maret 2022, h. 147
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0Asriyani Sagiyanto, Ayu Sulfiah, Pemanfaatan Instagram Sebagai Media Promosi
Produk Haus Melalui Akun @Haus.Indonesia, Jurnal Akrab Juara,Vol. 5, No 2, Mei 2020,
h. 113

1Zulfadli Hamzah, Muhammad Arif, Chairun Nisa, Analisis Komparasi Strategi
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Skripsi, Fakultas Syariah, Universitas Islam Negeri Maulana Malik Ibrahim, Malang
2019, h. 83
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